Doporuceni ke zpracovani kvalitni prezentace

Prezentace = reklama — upoutavka k bliz§imu piedstaveni uréitého tématu,
pozvanka K tcasti na diskuzi k pfedem zvolenému tématu, osnova, pomoci niz
urcité téma objasnime

- graficka dprava zékladnich informaci k ustnimu projevu

- propojeni pisemného projevu s obrazovym materialem

- zakladem kvality — dodrzZeni pravidel plosné kompozice = skladba plosnych
prvkl do dané plochy (nadpisy, text, grafy, fotografie, nacrty, obrazky, fonty)

- zamé&fena na vizualni vjem

- doprovodné prvky — vizualni efekty zaloZzené na dynamice = pohybu +
zvukovy doprovod

- vhodny vybér fontl

Zasady tvorby prezentace

1 informace = 1 slide (snimek prezentace)
Citelnost — velikost pisma a obrazového materialu
obrazky nejsou pozadim slidu — znemoznéni Citelnosti textu

nadpis, podnadpis = 1. (prvni) typ fontd, ale odliSeni ve velikosti (nadpis — vétsi,
podnadpis — mensi)

text = 2. (druhy) typ fonti

2 typy fonti na 1 prezentaci — moznost odliSnosti dle dilezitosti sdéleni —
barvou a velikosti — zvolené pravidlo prolne celou prezentaci — zaklad systému
slu€ujiciho sdélnost s prehlednosti

kontrast tvori barva pozadi xxx barva pisma xxx barva prevladajici ve
fotodokumentaci

plo$né rozvrzeni slide — umisténi textu a fotografie, grafu, obrazku, schématu,
tabulky... do plochy slidu

minimum animaci, pfechodi snimku a efektii (Slouzi jako ozvlastnéni, ale neni
ucelem prezentace, aby na sebe strhly hlavni pozornost.)

sdéleni informaci formou vypiskil nebo vytahu



nekombinovat vypisky s vytahem

nutnost gramatické spravnosti sdéleni

pouzivat 1 typ odrazek

(Po odrazce nepouzivame velké pismeno na zacatku slova, pokud se nejedné o
jméno, ¢i nazev.)

Vétny celek (véta jednoducha, souvéti) nemiize zacinat odrazkou.

Ve sdéleni pouzivame vyjadieni: slovesného — infinitivem slovesa, ¢i rodem
trpnym, jmenného (podstatnymi a piidavnymi jmény). Zptisob vyjadieni neni
vhodny kombinovat.

Prezentace neni text v proze, je pro tviirce 0snovou K tistnimu projevu.

Prezentace harmonicky dopliiuje ustni projev. (V praxi to znamena, Ze
neCteme informace ze slidi.)

Doporucuji si zopakovat zakladni pravidla vedeni tstniho projevu — viz
ucivo ze slohu — zaméieni na kontaktové projevy — mimika, gesta, o¢ni
kontakt, kontaktové otazky, kdy posluchace aktivné zapojime do celého
predstaveni, v némzZ my — autori urcujeme pravidla.)

Na zavér prezentace uvadime zdroje, ale i kontakt na autora — na tviirce
prezentace.

Vysvétleni pojmu font a jeho vyuziti v prezentaci

Font

font = typ pisma v urcité velikosti, fezu, osobitého charakteru odrazejici
individualitu tviirce prezentace, ¢i jiného typu pisemného sdéleni

font = neverbalni fe¢, ktera dokaze predat nejenom informace, ale i pocity a
emoce

Adresy fonti na internetu:

Public domain / GPL / OFL
Free font

GOOFLE FONTS



FONTSQUIRREL
CREATIVE MARKET
BB FONTS

FONT BUNDLES
URBAN FONTS
FONT FOUNDRY

- font ovliviiuje pocit z pfedavané informace

- kvalita se stavi nad kvantitu — nejvice 2 typy pisma

- nevybirejte font ,,aby byl hezky*

- podléha kvalitnimu vybéru

- podstata vybéru fontu = vyzvednout to, co chcete sdélit textem

- cilova skupina (komu je prezentace urc¢ena) ovliviiuje typ = druh fontu = druh
pisma

- pomaha autenticité textu a presvédCivosti ve sdéleni informaci obsahem,

ale 1 po vizualni strance
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